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Circular economy in food consumption: zero waste management and food banks

JuresSi¢, Leo

Kvaliteta usluge m-bankarstva

Jurkovi¢, Mia

Marketinska komunikacija u digitalnom svijetu - primjer turisticke zajednice Grada Mali Losinj

Mladenova-Zori¢, Aleksandra

Uloga i znacaj etike u digitalnom oglasavanju

Kvaternik, Karla

Utjecaj drustvenih mreza na angazman navija¢a domacih i stranih nogometnih klubova

Katovcié¢, Dea

Utjecaj elemenata dizajna na emocionalna stanja potroSaca i namjeru kupnje u web trgovini s
proizvodima Siroke potrosnje

Serti¢, Barbara

Utjecaj informacija o marki i odrzivosti proizvoda na percepciju kvalitete i namjeru kupnje kusanog
prehrambenog proizvoda

Ivancié¢, Sara

Utjecaj rodne stereotipizacije Zzena u oglasima na stavove i namjeru kupnje

Markus, Magdalena

Cimbenici koji utje¢u na privla¢nost poslodavca i namjeru zapo$ljavanja kod buduéih zaposlenika

Jajcevié, Petra

Motivacija i ponasanje korisnika digital fitness i wellness aplikacija

Bari¢, Mia

Percepcija domadih i stranih proizvoda - usporedba hrvatskih potrosa¢a u odnosu na slovensku i
talijansku nacionalnu manjinu u Republici Hrvatskoj

Matkovi¢, Ana

Utjecaj pandemije COVID-19 na ponasanje potrosaca kod online kupovine

Krizaj, Valentina

Percepcija potroSaca fairtrade proizvodima naspram proizvoda domadih lokalnih proizvodaca

Simec, Eva

Povezanost kvalitete usluge m-bankarstva i percipirane reputacije banke u Hrvatskoj

Vukeli¢, lvana

Smanjivanje otpada od hrane

Svetié, Toni

Utjecaj efekta lijeve znamenke na cjenovnu percepciju potrosaca

Rojni¢, Petra
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Utjecaj eko oznaka na pakiranju proizvoda i promidzbe tvrtke u sferi zastite okolisa na odluku
potrosaca o kupniji

Deli¢, Iva

Utjecaj influencera na promjenu stava o korisStenju zelenih proizvoda

Ivki¢, Dajana

Utjecaj sponzorstva i oznacavanja sponzorstva na percepciju influencera i preporuc¢enog proizvoda

Sirola, Anita

Utjecaj vrste recenzija na percipiranu sigurnost web trgovine te namjere kupnje

Sambolek, Filip

Cimbenici od znac¢aja za dono$enje odluke potro$ac¢a o kupnji odje¢e putem interneta

Bogdanovi¢, Korina

Pokretaci i ishodi potroSaceva angazmana sa sportskim klubovima na drustvenim mrezama

Maréinko Trkulja, Zeljka

Mobilni marketing

Kocijan, Josip




