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TRENDOVI ODRZIVOSTI U RAZVOJU I o
OZNACAVAN]JU VINA 24-.

Ivana First Komen *

POGLAVLJE

SAZETAK

Cilj je ovoga rada bio analizirati trendove odrZzivosti u razvoju i oznac¢avanju vina. Metodoloski
se istrazivanju pristupilo kroz pregled znanstvene literature podrazumijevaju¢i da istrazivanja
prate fenomene iz stvarnoga zivota, odnosno istrazuju trendove odrzivosti koji su relevantni
vinarima i potroSacima. Prednost je ovog metodoloSkog pristupa stjecanje uvida u globalno
relevantne trendove koji se ne bi mogli spoznati empirijskim istrazivanjem na jednome ili
nekoliko trziSta. Identificirani su slijedeéi trendovi odrZzivosti: organska vina, odrziva vina,
lokalna vina, vina iz specifi¢ne regije, prirodna vina i vina bez ili s niZom razinom alkohola.
Navedeni trendovi pobudili su interes istrazivaca prije petnaestak godina, a danas postoji
najvedi interes za istraZivanje organskih i odrzivih vina. Rezultati takoder pokazuju da se svi
identificirani trendovi odrzivosti dominantno istrazuju u Europi, i to uglavnom u Italiji.
Konacno, doprinos radova koji izucavaju ove trendove uglavnom je vezan uz tri istrazivacka
podrucja: percepcija i ponasanje potroSaca, turizam te upravljanje u vinarstvu. Znanstveni
doprinos ovog istraZzivanja, odnosno identifikacija i analiza trendova odrzZivosti kod vina,
pridonosi povecanju uc¢inkovitosti budu¢ih nastojanja vinara i istraZivaca.

Klju¢ne rijeci: vino, odrZivost, potrosacki trendovi, odrZivo vino, organsko vino

UuvoD

Eticka, okoli$na i zdravstvena pitanja sve viSe motiviraju odrzivu potrosnju, Sto se
primjecuje i kod odabira vina (D’Amico i suradnici 2016; Ghvanidze i suradnici
2019). Na potrosacke preferencije reagiraju i proizvodaci te sve viSe proizvode na
odgovoran i odrziv nacin (Capitello i suradnici 2021; Rabadan i Bernabeu 2021), Sto i
isticu u svojoj komunikaciji. Cozzio i suradnici (2020) tvrde da na trziStu
prehrambenih proizvoda dominiraju tri tipa etickog pozicioniranja proizvoda:
lokalno (local), organsko (organic) i pravedno (fair) / drustveno odrzivo (socially
sustainable). Istovremeno, spektar oznaka i tvrdnji koje se mogu naéi na proizvodima
unutar ovih triju kategorija neogranicen je. Prema istraZivanju First Komen i
suradnika (2021), hrvatski potrosaci u kontekstu odrZive proizvodnje, odnosno
oCuvanja prirodnih i tradicionalnih resursa, osim prirodnih i tradicionalnih
proizvoda sugeriranih u samom pitanju istrazivaca cijene proizvode Kkoji su
organski/ekoloski, ru¢no radeni, domadi i iz specificne regije poznate po proizvodnji
odredene namirnice (npr. neretvanska mandarina ili istarski prsut).

*ivana.first komen@efri.uniri.hr, SveuciliSte u Rijeci, Ekonomski fakultet

First Komen, 1. (2025). Trendovi odrzivosti u razvoju i oznacavanju vina, u Katunar, ],
Vrenetar, N., Jardas Antoni, J. (ur.), Poljoprivreda u perspektivi odrZivosti, Sveuciliste u Rijeci,
Ekonomski fakultet, Rijeka.
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Vino je po mnogocemu proizvod slican prehrambenim proizvodima, a prema Zakonu
o vinu iz 2003. godine (NN 96/2003) u Hrvatskoj je do 2019. godine (NN 32/2019)
tako i bio definiran. No, viSe je razloga za pretpostavku da je potroSaceva reakcija i
preferencija prema vinima s razlic¢itim oznakama i tvrdnjama o odrzivosti drugacija u
odnosu na Kklasi¢ne prehrambene proizvode. Prije svega, prehrambeni proizvodi
Cesto se kupuju i konzumiraju utilitarno, a vino, osobito kvalitetno i vrhunsko,
hedonisticki (Christian i Wang 2022). To je vazna razlika jer ¢ak i potroSaci
orijentirani prema odrzivosti osje¢aju da imaju pravo ne ponasSati se odrzivo
prilikom hedonisticke potrosnje (Cozzio i suradnici 2020). Nadalje, pri odabiru vina
potrosaci razmatraju vise informacija nego kod mnogih drugih proizvoda (Schéufele
i Hamm 2017), ukljuCujué¢i informacije o kategoriji vina, sorti grozda, vinaru,
vinogradarskom podrudju, cijeni i slicno. To prema Goncalves i suradnicima (2020)
predstavlja znacajan kognitivni napor pa je moguée da potrosaCi ne pridaju
pozornost i dodatnim informacijama kao Sto su one o odgovornoj ili odrzivoj
proizvodnji. Konacno, vino se prema Zakonu o vinu (32/2019) u Hrvatskoj smije
oglasavati samo ako nosi oznaku izvornosti ili zemljopisnog podrijetla, odnosno ZOI
ili ZOZP oznaku. Time se proizvodaCe vina motivira da odabiru upravo taj vid
unapredenja kvalitete i dobrovoljnog oznacavanja, te ih se moguce odvraca od nekih
drugih opcija oznacavanja. S obzirom na sve navedeno, vazno je utvrditi mjesto koje
odrzivost i drustvena odgovornost imaju u proizvodnji i potros$nji vina.

Stoga je cilj ovoga rada analizirati trendove odrzivosti u razvoju i oznacavanju vina.
Navedenomu se pristupa identificirajudi vrste vina (npr. lokalno vino, organsko vino i
sl.) promatrane u znanstvenim istraZivanjima iz podrucja marketinga te analizirajuci
spoznaje tih istrazivanja. Oslanjanje na znanstvenu literaturu kao izvor uvida u
potrosacke trendove pretpostavlja da je istrazivacki interes fokusiran na fenomene iz
stvarnoga zivota, odnosno na trendove koji su vinarima i potroSacima relevantni.
Istovremeno, prednost KoriStenja znanstvenom literaturom kao metodoloSkim
pristupom u ovom je istraZivanju u dobivanju uvida u globalno relevantne trendove u
smislu vrsta vina koje se proizvode i konzumiraju, a $to nije moguce ostvariti
empirijskim istrazivanjem na jednome ili nekoliko trzista. Rezultati istrazivanja stoga
daju doprinos u podrucju istrazivanja trendova odrzivosti u industriji vina te
predstavljaju polaziSte vinarima i istraziva¢ima u budué¢im naporima. Vinarima
rezultati daju smjernice za daljnji razvoj poslovanja, a istrazivacima ukazuju na to
koje trendove odrzivosti dodatno empirijski istraziti kako bi se utvrdila spremnosti
pojedinog trziSta da ih u perspektivi prihvati. lako je svrha istrazivanja doprinijeti
daljnjem razvoju hrvatskog vinarstva, spoznaje su generalne te primjenjive na
razlic¢itim trzistima.

METODOLOGIJA

Kao $to je spomenuto u uvodu, kako bi se ostvario cilj istraZivanja, provela se analiza
znanstvene literature. S obzirom na to da je primarni cilj istrazivanja bio utvrditi koje
se vrste vina (trendovi odrzivosti) istrazuju i koje od njih najintenzivnije, inicijalno
se nije pretrazivalo unaprijed definirane pretpostavljene trendove poput prirodno,
lokalno, organsko vino, nego je pretrazivanje clanaka provedeno u dva kruga. U
prvom, induktivnom krugu, prikupljeni su ¢lanci koji u naslovu sadrze rije¢ wine ili
wines (vino ili vina) i consumer* (potroSac*) jer takvi parametri pretpostavljaju
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najsiri spektar rezultata u smislu razlic¢itih potrosackih trendova u proizvodnji i
konzumiranju vina. Za odabir relevantnih istraZivanja slijedene su smjernice koje
predlazu Paul i Criado (2020). Prema njima sustavni pregled literature obuhvaca
period od najmanje deset godina. S obzirom na to da se potrosacke preferencije u
danasnjem digitalnom dobu mijenjaju brze nego ikad, kako bi se u istrazivanje
ukljucilo najrelevantnija i danas aktualna istrazivanja, pretraZivanje u ovom krugu
nije vremenski Sireno na viSe od deset godina, odnosno ogranicilo se na ¢lanke
objavljene izmedu 2013. i 2022. godine. Pretrazivanje je provedeno uporabom Web
of Science (WOS) platforme, i to SSCI indeksa s obzirom na to da je najrelevantniji za
drustvene znanosti. Takoder, u parametrima pretrazivanja definirani su samo ¢lanci
(articles) ili pregledi literature (review articles), i to na engleskome jeziku.

Pretraga s opisanim parametrima izlistala je 159 znanstvenih radova. Naslovi i sazeci
tih radova ruc¢no su kodirani pomoéu MAXQDA softvera, a kodiranje je izvrSeno
induktivno, odnosno kodovi su proizasli iz prikupljenih podataka. Primijenjen je
trostupanjski sustav kodiranja kako preporucuju Kalpokaite i Radivojevic (2019).
Konkretno, u izlistanim naslovima i saZecima sustavno se traZzila rije¢ wine. Ako su
pojmovi koji okruzuju rije¢ wine na bilo koji nacin specificirali vrstu vina, ukljuCeni
su u knjigu kodova. Na toj najnizoj razini kodiranja, tzv. otvorenom kodiranju (Miles i
suradnici 2014), primarni kodovi ukljucivali su vrste vina to¢no kako su opisane u
sazecima i naslovima bez obzira na to koliko specifi¢ne bile, npr. ,prirodno vino” ili
»vino proizvedeno na zemlji koja je konfiscirana kriminalnoj organizaciji”. Na drugoj
razini Kkodiranja primarni su kodovi grupirani u tematske kodove. Ti kodovi
predstavljaju konceptualne vrste vina. Potom su na trecoj razini tematski kodovi
podijeljeni u dvije kategorije (vrste vina vezane uz trendove odrzivosti i ostale vrste
vina). Ova podjela temeljena je na definiciji International organisation of Vine and
Wine (OIV 2004; OIV 2016), prema kojoj je odrzivo vinogradarstvo i vinarstvo
definirano kao ,globalna strategija na razini sustava proizvodnje i prerade grozda,
koja istovremeno ukljucuje ekonomsku odrZivost struktura i teritorija, proizvodnju
kvalitetnih proizvoda, uvazavanje zahtjeva preciznosti u odrzivu vinogradarstvu,
rizike za okoliS$, sigurnost proizvoda i zdravlje potrosaca, te valorizaciju bastine,
povijesnih, kulturnih, ekoloskih i estetskih aspekata krajolika”.

Nakon $to je analiza u prvom krugu pokazala koje vrste vina predstavljaju trendove
odrzivosti, pristupilo se drugom krugu pretrazivanja kako bi se utvrdio znacaj i
razvoj tih danas relevantnih trendova tijekom dvadeset godina, odnosno od 2003. do
2022. godine. U pretragu za pojedini trend ukljuceni su svi pripadaju¢i primarni
kodovi te se s ciljem Sto veéeg obuhvata traZila njihova pojavnost ne samo u
naslovima nego i saZecima i klju¢nim rijeCima. Na primjer, pretraga za trend
organskog vina u drugom je krugu glasila: , TS =, organic wine*” OR TS = ,biodynamic
wine*” OR TS = ,wine* that is organic” OR TS = ,wine* that are organic”... Ostali
parametri pretraZivanja ostali su isti kao i u prvom krugu (WOS, SSCI indeks, ¢lanci
ili pregledi literature, na engleskome jeziku).

Konacno, u posljednjem dijelu istrazivanja provedena je analiza sadrzaja sazZetaka
radova objavljenih u posljednjih pet godina (identificiranih u drugom krugu
istrazivanja) kako bi se utvrdila osnovna podrucja i rezultati istrazivanja u kontekstu
svakog od identificiranih trendova odrZivosti. Takoder, u ovoj su fazi za svaki trend
odrZivosti utvrdeni Casopisi (pa tako i znanstvena podruéja - WOS category) i
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geografska podrucja u kojima su istrazivanja provedena. U ve¢ini radova spominje se
geografsko podrudje istraZivanja, no za nekolicinu radova ono je definirano s
obzirom na afilijaciju autora i podatke u radu kao Sto su zakoni ili institucije
odredene zemlje, vina iz odredene zemlje i slicno.

REZULTATI
Relevantni trendovi odrZivosti u razvoju i oznacavanju vina

U prvom krugu istraZivanja, kao Sto je spomenuto prije, utvrdene su dvije kategorije
vina. Prva su kategorija vrste vina vezane uz trendove odrZivosti, a druga ostale vrste
vina. lako svrha prvoga kruga pretrazivanja nije bila utvrditi frekventnost
pojavljivanja razlicitih vrsta vina, frekventnosti su prikazane u Tablici 1. Kao $to se
vidi, vrste vina u prvoj kategoriji su prema frekventnosti pojavljivanja: organska
vina, odrZiva vina, lokalna vina, prirodna vina, vina iz specifi¢ne regije, vina bez ili s
nizom razinom alkohola i ostala vina (koja ukljucuju nekoliko rijetko spominjanih
vrsta). Za svaku vrstu vina u pretrazivanim radovima rabi se viSe pojmova, te su oni u
tablici navedeni u izvornom obliku (na engleskom jeziku), a unutar ¢elije poredani
po broju radova u kojima se spominju. Za najfrekventnije unutar svake vrste vina i
sve kojima je frekventnost iznad 2 u zagradi je naveden i broj ¢lanaka u kojima se
spominju. Od svih pojmova najcesce je istrazivan pojam ,organsko vino” (18 puta),
»0drzivo vino” (8 puta), ,lokalno vino” (6 puta) i ,prirodno vino” (5 puta).

Tercijarni

kategorijski Sekundarni

kodovi: Trendovi tematski kodovi:

ili ne Vrste vina (N) Primarni kodovi: Rabljeni pojmovi (N)

Vrste vina vezane organic (18), biodynamic (3), that is organic, deriving from
uz trendove organically grown grapes, non-sulfited, organically
odrzivosti Organska vina (26) | produced, eco-certified

sustainable (8), fairtrade, made from sustainably farmed
grapes, environmentally sustainable, environmentally
friendly, vegan, carbon neutral, canned, with sustainability
characteristic, produced on land confiscated from a
criminal organization, that devolves money to African
institutions that combat AIDS, Sustainable irrigation’-
Odrziva vina (21) labelled

local (6), domestic (3), from domestic production, locally
Lokalna vina (12) produced, that is local

natural (5), produced from grapes grown using minimal

pesticides, made from naturally farmed grapes, naturally

Prirodna vina (9) resveratrol-enhanced, untreated

Vina iz specifi¢ne PDO (2), protected designation of origin, regional, from a
regije (6) delimited geographical areaq, original

Vina bez ili s niZzom

razinom alkohola low-alcohol (2), alcohol-free, light, alcohol-reduced, with
(6) reduced alcohol content

healthier (2), with potential healthenhancing
characteristics, from hand-harvested grapes, historical,
Ostala vina (6) nano

Ostale vrste vina

Vina prema red (19), sparkling (5), white (4), rose, dry, semi-dry, sweet,
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osnovnim blended, single varietal

karakteristikama

(30)

Vina prema zemlji Australian (4), New World (3), Old World, Italian, Spanish,
podrijetla (15) Greek, French, U.S.

conventional, (7), commercial, standard, deriving from
,0bi¢na” vina (12) conventionally grown grapes, standardised
Vina prama

kvaliteti (12) quality (4), fine (3), high-end, premium quality, table

Vina prema sorti Shiraz (2), Chardonnay (2), Cabernet Sauvignon (2),
grozda (11) Riesling, Chianti, Pinot Noir, Sauvignon Blanc, Sangiovese
Vina prema regiji Bordeaux (2), Colorado, Tennessee, Canary Island, Nova
podrijetla (10) Scotia, Moravian, Castile-La Mancha, Valpolicella, Samos’
Uvozna vina (7) imported (5), from traditional producing countries, foreign
Ostala vina (3) labelled (1), astringent, special-occasion

Tablica 1. Identificirane vrste vina
Izvor: izrada autorice

Druga kategorija vina, nazvana ostale vrste vina, nije u fokusu ovog istrazivanja te
vrste vina u toj kategoriji nisu usle u drugu fazu istrazivanja. Ovdje ¢e se stoga
predstaviti samo nekoliko osnovnih spoznaja vezanih uz tu kategoriju. U nju su
uvrStene vrste vina definirane prema osnovnim karakteristika (npr. crno, bijelo,
pjenusavo), prema zemlji podrijetla (npr. australsko), kvaliteti (npr. kvalitetno,
vrhunsko), sorti grozda (npr. shiraz, chardonnay) i regiji podrijetla (npr. Bordeaux).
Osim toga u ovu kategoriju su usle jos$ tri vrste vina koje ne predstavljaju trendove
odrzivosti. To su uvozna vina koja se uglavnom istraZuju u kontekstu Kine ili
opcenito Azije, ,obi¢na” vina koja se u pravilu istrazuju kao kontrolna skupina vina
povezanih s trendovima odrZzivosti te ostala vina. Kao i kod prve kategorije, rabljeni
pojmovi poredani su po frekventnosti pojavljivanja i za najfrekventnije je u zagradi
naveden broj ¢lanaka u kojima se pojam pojavljuje. Kao sto Tablica 1 prikazuje, od
svih pojmova u ovoj Kkategoriji najceS¢e se istraZzuje ,crno vino” (19 puta),
»konvencionalno vino” (7 puta), ,pjenusavo vino” (5 puta) i ,uvozno vino” (5 puta).

Kretanje trendova odrzivosti u razvoju i oznacavanju vina

Rezultati drugoga kruga pretraZzivanja prezentirani su u slijede¢im dvama
grafikonima. Grafikon 1 prikazuje kako se trend istrazivanja pojedine vrste vina u
kategoriji trendova odrzivosti kretao u proteklih dvadeset godina u intervalima od
pet godina. Odredeni radovi obradivali su dvije ili viSe vrsta vina (npr. organsko i
prirodno), te su u tom slucaju pribrojeni podacima za svaki trend.
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Grafikon 1. Kretanje interesa istrazivaca za pojedine vrste vina, tj. trendove odrzivosti (2003.
-2022)

Izvor: izrada autorice

Vidljivo je da broj istrazivanja o vinima kontinuirano raste, kao i broj istrazivanja o
svim trendovima odrzivosti identificiranim u Tablici 1. Isto tako, vidljivo je da se ti
trendovi nisu razvijali prate¢i potpuno isti obrazac. Iz perspektive danasSnjeg
narativa iznenadujuce je da nijedna od danas relevantnih vrsta vina povezanih s
trendovima odrZivosti nije bila interesantna istraZiva¢ima od 2003. do 2007. godine.
Tada su se javila samo tri rada o lokalnim vinima i po jedan o odrzivom i vinu iz
specificne regije. Broj istrazivanja gotovo svih identificiranih vrsta vina porastao je u
slijede¢ih pet godina te je i dalje prednjacio interes za lokalnim vinima s deset
pronadenih radova. Treci period, 2013. - 2017. godine, karakteriziran je daljnjim
porastom broja istraZivanja o gotovo svim identificiranim vrstama vina. U ovom su
periodu organska vina pokazala veliki skok u interesu istrazivaca i preuzela vodstvo
ispred lokalnih vina, vina iz specifi¢nih regija i odrzivih vina koja su dotad bila vise
istrazivana. Konacno, u cetvrtom periodu, 2018. - 2022. godine, jasno su se
isprofilirale vrste vina koje danas plijene znatnu pozornost istrazivaca. To su
organska i odrziva vina, te lokalna vina koja slijede na 3. mjestu po interesu. No, dok
je u posljednjih petnaest godina interes za organska vina porastao s 2 na 47, odrzivih
s 5 na 42, interes za lokalnim vinima imao je dosta manji porast s 10 na 33, Sto
otprilike prati porast istrazivanja o vinima opc¢enito. [ako se prirodna vina javljaju u
dosta manjem broju radova, vazno je re¢i da su se prvi put javila u radovima iz
treega promatranog perioda, a da je broj radova izmedu trecega i Cetvrtoga perioda
porastao s jedan na jedanaest. U Grafikonu 1, kao i u Grafikonu 2, nisu prikazana
ostala vina vezana uz trendove odrzivosti jer ne predstavljaju konceptualno
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definiran trend, a broj radova o svim tim vrstama vina zajedno je neznatan te je
rastao s nula u prvom periodu do pet u posljednjem.

Kako je posljednjih nekoliko godina karakterizirano velikim globalnim krizama i
eksplozivnim razvojem tehnologije, pa tako i naglim promjenama potrosackoga
ponasanja, kretanje identificiranih trendova za posljednjih je pet godina podijeljeno
po godinama i prikazano u Grafikonu 2. Uocava se da je trend istrazivanja vina imao
veliki zamah u prvom dijelu perioda 2018. - 2020., dosegao vrhunac u 2020. godini
pa poceo opadati, da bi 2022. imao sli¢nu razinu s koje je krenuo 2018. godine. Vrlo
slican obrazac prate istrazivanja svake pojedine vrste vina, tj. trenda odrZivosti.

30 500 —@— okalna vina
S,
° 0,458 450
® .
2 O. . = \/iNa iz
° .o 400 specificne
y . regije
o % 350
® e®322 ° Vina bezili s
oo* ® 303 300 nizom
¢ &55 razinom
|kohol,
e 250 yigholz,

vina
200

=
o

150 —@— Odriiva vina

100

Broj ¢lanaka o vinu (isprekidana linija)

==@=Prirodna
50 vina

Broj ¢lanaka o posebnim vrstama vina (pune linije)

eee e Vina
2018 2019 2020 2021 2022
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Grafikon 2. Kretanje interesa istrazivaca za pojedine vrste vina, tj. trendove odrzivosti (2018.
-2022)
Izvor: izrada autorice

U sljedeca dva potpoglavlja svaki ¢e od trendova odrZzivosti biti predstavljen u smislu:
a) casopisa koji su platforma za raspravu o trendu i geografskog podrucja u kojem
trend okupira pozornost istrazivaca, te b) osnovnih spoznaja provedenih istrazivanja.
Temelj su ove analize radovi prikupljeni u drugoj fazi istrazivanja, a objavljeni od
2018.do 2022. godine.

Znanstveni Casopisi i geografska podrucja izucavanja trendova odrZivosti u
razvoju i ozna¢avanju vina

U Tablici 2 vidi se profilacija Casopisa u kojima se istrazuju vrste vina vezane uz
trendove odrzivosti. ViSe od dvije tre¢ine radova o odrzivim i organskim vinima
objavljeno je u svega Cetiri Casopisa: Sustainability, Journal of Cleaner Production,
Food Quality and Preference, and British Food Journal. Kod lokalnih vina, koja su uz
organska i odrZiva vina jedina vrsta vina s dovoljnim brojem radova da je o¢ekivano
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grupiranje unutar pojedinih casopisa, uoCava se drugacija situacija. Tu nema
primjetnoga grupiranja radova unutar nekoliko ¢asopisa, pa se tako 33 rada objavilo
u ¢ak 24 razli¢ita ¢asopisa. Dominira pritom Journal of Wine Economics (koji nije
relevantan za odrZziva i organska vina) i Sustainability. Kod preostale tri vrste vina
uocava se da su radovi objavljeni u vrlo razli¢itim casopisima.

Vrsta vina Broj Broj Casopisi u kojima je objavljeno vise od dva analizirana
radova | casopis | radaibrojradovausvakom
a

Organska 47 18 Sustainability! - 13; Food Quality and Preference? - 7;
Journal of Cleaner Production? - 6; British Food Journal* -
5

Odrziva 42 13 Sustainability? - 15; Journal of Cleaner Production3 - 7;
British Food Journal* - 5; Food Quality and Preference? - 4

Lokalna 33 24 Journal of Wine EconomicsS - 4; Sustainability?! - 3

Iz specificne | 14 12

regije

Prirodna 11 10

Bez ili s nizom 3 3

razinom

alkohola

Tablica 2. Distribucija radova koji istraZuju trendove odrZivosti kod vina prema ¢asopisima

1 WOS categories: Environmental Sciences; Environmental Studies; Green & Sustainable Science &
Technology

2 WOS categories: Food Science & Technology

3 WOS categories: Environmental Sciences; Engineering-Environmental; Green & Sustainable Science &
Technology

+WOS categories: Agricultural Economics & Policy; Food Science & Technology

5 WOS categories: Agricultural Economics & Policy; Economics; Food Science & Technology

Izvor: izrada autorice

U Tablici 3 vidi se da su znanstveni radovi koji su u proteklih pet godina istrazivali
trendove odrzivosti u velikoj vecini temeljeni na istrazivanjima u Europi, i to vrlo
dominantno u Italiji. Premda se u tablici 3 navode sve zemlje iz kojih dolazi viSe od 2
rada unutar istog trenda odrZivosti, vidljivo je da se spominje svega nekoliko zemalja.
Tako su organska vina, osim u Italiji, pobudila zapaZen istrazivacki interes u
Njemackoj i Francuskoj, a odrziva u Njemackoj. U tablici je istaknuto i jedino
istrazivanje provedeno u Hrvatskoj.

Vrsta vina Europa Sjeverna Juzna Azij Oceanija Afri
Amerika Amerika a ka
Organska 39 (Italija - 15; Njemacka 4 (SAD - 4) 1 2 2 1

-9; Francuska - 7;
Spanjolska - 3)

Odrziva 32 (Italija - 21; Njemacka 4 (SAD - 4) 3 (Cile - 3) 0 7 (Novi 0
-6) Zeland -
4
Australija
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-3)

Lokalna 23 (Italija - 7; Spanjolska 4 (SAD - 3) 1 4 1 0
-3;RH-1)

Iz 10 0 1 1 2 1
specificne
regije

Prirodna 9 (Italija - 7) 2 0 0 2 0

Bezilis 1 0 0 0 2 0
nizom
razinom
alkohola

Tablica 3. Geografska distribucija radova koji istraZuju trendove odrZivosti kod vina
Izvor: izrada autorice

Znanstvene spoznaje o trendovima odrzivosti u razvoju i oznac¢avanju vina

U posljednjih pet godina u kontekstu radova o organskim vinima istrazivaci su
gotovo iskljucivo imali za cilj utvrditi koliko su organske oznake potroSacima vazne
te koliko su za njih spremni platiti. Generalno, potrosaci pokazuju pozitivne stavove o
organskim vinima te unato¢ jazu izmedu stavova i kupovnog ponasanja (Schaufele i
suradnici 2018; Taghikhah i suradnici 2020), eksperimentalni uvjeti u nizu
istraZivanjima pokazuju da su potroSaci spremni za organska vina platiti viSu cijenu
(Wang i suradnici 2022; Scozzafava i suradnici 2021; Migliore i suradnici 2020).
Medutim, niz istrazivanja utvrdio je da spremnost na placanje viSe cijene ovisi o
profilu potrosaca (Di Vita i suradnici 2019; Jorge i suradnici 2020) i dostupnosti
drugih informacija na vinu (Lim i Reed 2020; Schéufele i Hamm 2020). Zanimljivo je i
da u istrazivanjima koja usporeduju biodinamicki i organski proizvedena vina, pri
¢emu biodinamicka proizvodnja podrazumijeva uvazZavanje restriktivnijih metoda
proizvodnje, potrosaci bolje reagiraju na organska vina za koja su spremni platiti
viSe nego za biodinamicka (Scozzafava i suradnici 2021), ¢ak i kad proizvodac
samoproglasi da je vino organsko (Fanasch i Frick 2020). Ipak, nije sve tako ruzicasto
za organska vina, pa prema istrazivanju Delmas i Gergauda (2021) samoproglasena
organska proizvodnja nije dobar signal vinskim stru¢njacima i stvara sumnju u
greenwashing. Isto tako, dio istrazivanja istice da potrosaci nisu dovoljno upoznati s
pojmom organsko vino (Hauck i Szolnoki 2020) te je potraZnja CeS¢e motivirana
ocekivanim zdravstvenim benefitima nego okoliSnim, iako je suStina organskog
certificiranja zaStita okoliSa (Raineau i suradnici 2023). Konacno, istrazivaci se slazu
da organska oznaka nije najvaZnija informacija na vinu (Peres i suradnici 2020;
Janssen i suradnici 2020), dok Boncinelli i suradnici (2021) pokazaju da je organska
oznaka vazna samo niSi potrosaca, a vecina je potrosaca ignorira.

Drugu skupinu radova, ili drugi od promatranih trendova odrZzivosti, predstavljaju
radovi koji govore o odrzivim vinima. Postoje dva podjednako zastupljena pravca
istrazivanja. Prvi temeljen na istraZivanju potroSackih preferencija i ponaSanja (¢esto
metodoloski postavljen u formi eksperimentalnog odabira) i drugi temeljen na
istrazivanju praksi vinara (metodoloski temeljen na intervjuima ili case study
metodi). U prvom pravcu istraZivanja pojavili su se odredeni radovi ve¢ analizirani u
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kontekstu organskih vina (npr. Scozzafava i suradnici 2021; Migliore i suradnici
2020; Lim i Reed 2020; Raineau i suradnici 2023) te su pokazali da su potrosaci
(barem neki) skloni platiti viSu cijenu za organska i odrZiva vina. Medutim, unato¢
pozitivnom stavu o takvoj vrsti vina, kad odrZivost zahtjeva promjenu u obrascima
ponasanja, rezultati su podijeljeni. Primjerice, potrosaci nisu skloni vinu koje je
pakirano u odrziviju ambalazu, npr. limenke (Ferrara i suradnici 2020), no
istovremeno je vecina njih sklona vracati boce u vinariju na ponovno punjenje
(Kelley i suradnici 2019). Pri istrazivanju vinarija, medu ostalim, utvrdeno je da su
vinarije svjesne vaZnosti odrziva i druStveno odgovornog poslavanja (Pizzol i
suradnici 2021) te da implementiraju mnoge komponente zelene infrastrukture
(McWilliam i Wesener 2021). Takoder, istrazeni su njihovi motivi, izazovi i intenzitet
prelaska na kulturu odrziva vinarstva (Pucci i suradnici 2020; Ferrer i suradnici
2022; Sautier i suradnici 2018).

Radovi koji spominju lokalno vino najveéim se dijelom veZu uz turizam. Ti radovi
utvrduju vaznost lokalnih vina za razvoj turizma i gospodarstva u ruralnim i oto¢nim
regijama (Serra-Cantallops i suradnici 2021); ali i obrnuto, vaznost turizma za razvoj
vinske industrije (Wittwer i Anderson 2021); tvrde da su lokalna vina vazan dio
turisticke ponude jer je ¢ine autenticnom (Skinner i suradnici 2020; Jeziorska-Biel i
suradnici 2021); te istiCu vaznost vinskih ruta (Xu i suradnici 2020; Festa i suradnici
2020). Osim toga, nekoliko radova o lokalnim vinima govori o faktorima koji
pridonose trZiSnom uspjehu te uglavnom dokazuju vaZnost umreZavanja i
klasterskog udruZivanja (de Clercq i suradnici 2018; Basso i suradnici 2020;
Maghssudipour i suradnici 2020). Moggi i suradnici (2022) idu korak dalje i
predstavljaju suradnju unutar poduzetnickoga vinskog ekosustava kao pokretac
uspjeha ukljucenih poslovnih subjekata, ali i poboljSanja kvalitete Zivota lokalne
zajednice i brige o prirodnim resursima. Konac¢no, radovi su utvrdili da je lokalno
vino interesantno ne samo turistima nego i domacim potroSacima (Palmieri i Perito
2020), osobito etnocentricnima (Maksan i suradnici 2019; del Castillo i suradnici
2021) i starijima (Balenovic i suradnici 2021).

Kao Sto su pokazali Grafikoni 1 i 2, vina iz specificne regije, prirodna vina i vina bez
ili s nizom razinom alkohola manje se istrazuju, no i tu se identificiraju odredeni
smjerovi istrazivanja. Kod istrazivanja vina iz specificne regije, kao i kod lokalnih
vina, ocekivano se znatan dio radova bavi vinskim turizmom. Tako se istrazuje Sto je
potroSa¢ima bitno u vinskom turizmu (Kruger i Viljoen 2021; Brochado i suradnici
2021) i kako vinari pomiruju tradiciju i autenti¢nost s inovacijama (Fountain i
suradnici 2021). Osim turizma, istraZivanja temeljena na vinarijama proucavaju
ishodista i posljedice internacionalizacije regionalnih vina (Lessoua i suradnici 2020;
Felzensztein i suradnici 2019), a ona temeljena na potrosacima zadovoljstvo i
namjeru plac¢anja vina s indikacijom regije ili ZOI oznake (Tejedor i suradnici 2019;
Petrontino i suradnici 2022). Kod istraZivanja o prirodnim vinima istraZzuje se koliko
su potrosaci upoznati sa znacenjem pojma prirodno te koji profil potrosaca ta
tvrdnja stimulira na kupnju (Pappalardo i suradnici 2020) i plaéanje viSe cijene
(Galati i suradnici 2019; Migliore i suradnici 2020). Sto se ti¢e vina bez ili s nizom
razinom alkohola, ¢ini se da potrosaci ne pokazuju velik interes za njih (Stanco i
suradnici 2020; Bucher i suradnici 2020).
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DISKUSIJA 1 ZAKLJUCAK

Cilj ovog rada bio je analizirati trendove odrzivosti u razvoju i oznacavanju vina.
Identificirano je nekoliko trendova, i to: organska vina, odrziva vina, lokalna vina,
vina iz specificne regije, prirodna vina i vina bez ili s nizom razinom alkohola.
Takoder, utvrdeno je da nijedna od ovih vrsta vina nije bila istrazivana do prije svega
petnaestak godina. lako su lokalna vina prva pobudila interes istrazivaca, danas
prednjace istraZzivanja o organskim i odrzivim vinima. U svijetlu ¢injenice da
potrosaci, kad se govori o odrZivoj potrosnji opéenito, cijene i atribute kao Sto su
tradicionalno, ru¢no radeno, domace i sl. (First Komen i suradnici 2021), vazno je
istaknuti da ti atributi nisu identificirani u kontekstu vina u ovom istrazivanju.
Navedeno govori u prilog vaznosti istrazivanja trendova odrzivosti kod vina kao
zasebne kategorije proizvoda. Nadalje, tijekom 2020. godine zaustavio se i poceo
opadati dotad brzorastuéi interes za istrazivanjem vina. Isto tako, pao je interes za
istrazivanjem svih identificiranih trendova odrzivosti kod vina. Medutim, nije se
poremetio i odnos medu tim trendovima, odnosno nijedan od identificiranih
trendova nije naglo poceto rasti ili padati, za razliku od ostalih trendova. Pad interesa
za istrazivanjem vina nakon 2020. godine vrlo vjerojatno je vezan uz COVID-19
pandemiju, i to zbog dvaju mehanizama. Prvo, interes istrazivaca iz svih podrucja
znanosti usmjerio se na niz tema povezanih s pandemijom. Drugo, okolnosti
pandemije odmaknule su Zivot, pa tako i istrazivanja od proizvoda poput vina koji se
veZu uz hedonisticku potrosnju (Christian i Wang 2022) te se Cesto konzumiraju
turisticki ili u drustvu (Wittwer i Anderson 2021).

Nadalje, utvrdeno je da se trendovi odrzivosti kod vina dominantno izucavaju u
Europi, a posebno u Italiji. lako je tema odrzivosti openito najviSe promovirana i
regulirana u Europi, odnosno Europskoj uniji, nije se ocekivala tolika dominacija
europskih istraZivanja jer se, primjerice, prirodni proizvodi znatno viSe istraZzuju u
SAD-u nego u Europi (First Komen i Grguric Cop 2022). Isto tako, iako je Italija jedna
od zemalja s najveCom proizvodnjom vina, mnogo se vina proizvodi i u drugim
europskim i neeuropskim zemljama (Wine production worldwide in 2023, by
country, posjeceno 23. 8. 2024). Stoga iznenaduje da su istrazivanja o vinima koja
prate trendove odrzivosti u tim zemljama znatno rjeda, pa i toliko rijetka da se neke
zemlje koje su prema gore spomenutom izvoru bile medu najvec¢ih deset proizvodaca
vina u 2023. godini uopce ne spominju u Tablici 3. Razlozi dominacije talijanskih
istrazivanja nisu u potpunosti jasni, no moguce je da Italija potice i financira
istrazivanja o trendovima odrzivosti kod vina viSe od drugih zemalja. Ovu je
pretpostavku potrebno validirati u budu¢nosti.

Konacno, rezultati su pokazali da postoje razlike u smislu podrucja istrazivanja
izmedu trendova. Mogu se prepoznati tri osnovna podrucja istrazivanja: percepcija i
ponasanje potrosaca, turizam te upravljanje u vinarstvu. U podrucju percepcije i
ponasanja potrosaca istraZuju se svi trendovi odrZivosti, ali gotovo su svi radovi o
prirodnim i organskim vinima te vinima bez ili s niZom razinom alkohola upravo iz
ovog podrucja istrazivanja. S druge strane, za turizam se izrazito vezu radovi o
lokalnim i vinima iz specificne regije, dok se na podrucju upravljanja u vinarstvu u
velikoj mjeri istrazuju odrziva vina, ali i lokalna i vina iz specifi¢ne regije. Iako se nije
unaprijed pretpostavilo koja ¢e podrucdja istraZivanja biti pokrivena istrazivanjima o
trendovima odrZivosti, nego je istraZivanje radeno induktivno, dobiveni rezultati ne
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iznenaduju. Naime, turizam je u velikoj mjeri motiviran Zeljom da se na putovanju
iskuSa i dozivi ono Sto je autentic¢no i specifi¢no za destinaciju (Skinner i suradnici
2020), dakle, u smislu ovog istraZivanja to su lokalna vina i vina iz specifi¢ne regije.
Sto se ti¢e upravljanja u vinarstvu, s obzirom na to da je koncept odrzive proizvodnje
Siri nego koncept organskih i prirodnih proizvoda, te podrazumijeva sveobuhvatnije
izmjene u poslovanju (Bangsa i Schlegelmilch 2020), ne iznenaduje da je upravljanje
vinarijama vaZnija tema kod odrzivih nego kod prirodnih i organskih vina.

Rezultati ovog istraZivanja korisni su za vinare i druge aktere u vinskoj industriji,
kako na hrvatskom tako i na drugim trziStima. Rezultati sugeriraju da je vazno
poslovanje usmjeriti prema pozicioniranju vina prije svega kao organskog i odrZivog.
Osim toga, ako se vino proizvodi u regiji koja je turisticka, ima ga smisla plasirati
lokalno kroz vlastite ili partnerske ugostiteljsko-hotelske objekte i pritom u
pozicioniranju naglasiti da je vino lokalno ili iz specificne vinske regije. Osim toga,
prirodna vina su fenomen za koji interes raste u najnovije doba pa je i to smjer koji
treba razmotriti. Za razliku od toga, rezultati ne ukazuju na to da je poZeljno vina
pozicionirati kao domacda, tradicionalna ili ru¢no radena, iako su ti trendovi
odrZivosti relevantni kod nekih drugih kategorija proizvoda.

Smjernice za daljnja istrazivanja vezu se prije svega na ogranienja ovoga. Na
primjer, u SSCI bazi indeksirano je viSe od 3000 ¢lanaka i pregleda literature na
engleskome jeziku koji obraduju temu vina u posljednjih deset godina. Kako bi bilo
moguée induktivnom analizom utvrditi relevantne trendove odrZivosti, u ovom je
istrazivanju taj broj bilo nuzno reducirati pa su odabrani ¢lanci koji osim rijeci vina u
naslovu sadrze i rije¢ potrosac. Na taj je nacin fokus stavljen na clanke vezane uz
marketing, odnosno na vina opisana na potrosacima relevantan nacin. U budu¢nosti
bi bilo dobro prosiriti inicijalnu bazu na veéi broj c¢lanaka. Takoder, prilikom
sumiranja kodova na drugoj razini (razina tematskih kodova od kojih je polovina
kategorizirana kao trendovi odrzivosti), bilo je vaZno grupirati kodove u logicke
cijeline koje su dovoljno Siroke da ih ne bude previse, a opet dovoljno uske da zadrze
konceptualni smisao. U budu¢nosti je potrebno, pogotovo kod trendova koji ¢e se
najvise razvijati, pratiti jesu li se isprofilirali konceptualno razlic¢iti podtrendovi kako
bi se svaki promatrao zasebno. Npr., odrziva vina dijeliti ¢e se mozZda na ona vezana
uz okoliSnu odrZzivost i ona vezana uz drustvenu pravednost. Zasad vecéina radova ne
razlikuje ta dva podtrenda, nego govori generalno o odrZivim vinima. Konacno, s
obzirom na vremenski obuhvat istraZivanja (radovi objavljeni do kraja 2022. godine),
nije utvrden kratkoroCni ucinak COVID-19 pandemije na jacanje nekog od
identificiranih ili novih trendova povezanih s odrZivoS¢u. No, moZe se pretpostaviti
da je pandemija imala ucinak u tom smislu koji ¢e se reflektirati u narednom
periodu. Stoga se u budu¢im istrazivanjima preporucuje staviti fokus na proucavanje
promjene vaznosti pojedinih trendova nakon pandemije. Navedeno se preporucuje
uciniti kroz empirijska istraZivanja na relevantnim vinskim trzistima, s obzirom na to
da ¢e se promjene u preferencijama potrosaca i praksama vinara tako najprije
utvrditi.

Napomena: Ovaj je rad financiran u okviru projektne linije ZIP UNIRI Sveucilista u
Rijeci, za projekt ZIP-UNIRI-2023-4.
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