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reakciju Erasmus studenata
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Utjecaj ambalaže, dohotka i razine 
dostupnosti na kupnju tradicionalnih 
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Competitive advantage of small stone 
producers Benčić, Teuta

Profil potrošača organske hrane u 
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Utjecaj influencer marketinga na 
povjerenje potrošača Kristić, Barbara

Važnost marke u procesu kupnje 
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mladih potrošača Šeškar, Ema
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BRANDING TRADITIONAL AND 
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Istraživanje zadovoljstva i lojalnost 
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Povezanost osobnih vrijednosti i 
etnocentrizma Marković, Janja

Uspješnost Google AdWords 
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karakteristike oglasa

Sinčić, Katarina

Utjecaj identiteta privatne marke na 
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Košara, David

Utjecaj oglasa na tjelesno 
samopoštovanje i namjeru kupnje 
oglašavanog proizvoda

Pavlović, Elizabeta

Važnost online marketinga u kreiranju 
nove marke kreativnog poduzeća Sardelić, Loris

Vođe mišljenja - mikro influenceri na 
društvenim mrežama Androić, Lana

Analiza i mogućnosti poboljšanja 
društvenih mreža u Zoološkom vrtu 
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Palmić, Darko

Uloga društvenih medija u 
prikupljanju informacija o Erasmus 
razmjeni

Benić, Magdalena

Utjecaj boje ambalaže na odabir 
proizvoda visoke i niske uključenosti 
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Ilić, Iva
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Utjecaj objektivizacije žena u oglasima 
na percepciju i imidž marke kod 
studenata

Badurina-Dudić, Nikolina

Utjecaj unapređenja prodaje na 
ponašanje potrošača prilikom kupnje Krapljanov, Viki

Segmentation of tourist market in 
Croatia Poropat, Nikola

Motivacija i privlačenje potrošača kroz 
marketinške komunikacijske aktivnosti Fuček, Valentina

Neetično oglašavanje na društvenim 
mrežama usmjereno prema 
adolescentima

Peloza, Petra

Potrošački etnocentrizam Mučić, Valnea

Povezanost promocije na društvenim 
mrežama i osobne prodaje pri kupnji 
prirodne kozmetike
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Trgovačke marke i lojalnost potrošača Novak, Martina

Uloga upravljanja odnosima s 
klijentima u percepciji kvalitete usluge Radić, Vedrana

Čimbenici od utjecaja na potrošača pri 
kupnji nekretnine Dilenardo Zamlić, Sara Maria

Etička razmatranja korištenja piratskih 
verzija programa Karamarko, Tomislav

Utjecaj karakteristika turističke 
destinacije i profila potrošača na 
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Pernuš, Karlo
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Generacije Z Ragus, Daria

Ponašanje potrošača tijekom 
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Perčić, Dora

Istraživanje potreba inozemnih gostiju 
analizom booking.com recenzija Gojtanić, Simona

Određivanje specifičnosti kupovine 
prirodne kozmetike Katanar, Ivana

Povezanost očekivanja potrošača i 
cijene smještajnog objekta Baždarić, Ivana

Prilagodba marketinških agencija 
oglašavanju na društvenim mrežama Keser, Tea

Radio i društvene mreže: Radio Rijeka 
na Facebooku Hajdinjak, Eva

Relationship between internal 
marketing and employees' emotional 
intelligence

Juričić, Iva

Utjecaj percipirane cijene i kvalitete 
na odluku o kupnji kod krivotvorenih 
proizvoda

Bajčić, Valentino

Utjecaji na odlučivanje o kupnji 
ekoloških proizvoda Babić, Marija

Međusobno stvaranje vrijednosti za 
potrošače na tržištu poslovne 
potrošnje

Glavina, Martina

Navike volontiranja mladih u Hrvatskoj Primorac, Sara

Nekonvencionalna komunikacija 
kulturnih ustanova Blažević, Iva

Pozicioniranje inovativnog proizvoda 
na tržištu poslovne potrošnje Pilko Demirkiran, Kristina
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effect

Mužić, Matea
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ponašanja, uvažavajući psihološke i 
sociološke čimbenike

Smokvina, Kristina

Istraživanje percepcije trgovačkih 
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Petrović, Marko

Kupovina u franšiznim restoranima 
brze prehrane Jurić, Zlatka

Povezanost životnog stila potrošača i 
korištenja privatnih marki Bažon, Sara

Sponzorstvo kao dio sportskog 
marketinga na primjeru nogometnog 
kluba

Šorli, Denis

Marketing trendovi Grbac, Bruno; Dlačić, Jasmina; First, Ivana
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