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KAKO KOMUNICIRATI O TRADICIJSKOM ®
OVCARSTVU: PRIMJER OTOKA CRESA 19.

Jasmina Dlacic *

POGLAVLJE

SAZETAK

Tradicionalno ovcarstvo godinama je predstavljalo poticaj razvoju otoka Cresa. U novije doba
drugi prioriteti i djelatnosti dobivaju primat u tome razvoju. Iako se jos jedan dio stanovnistva
i dalje bavi uzgojem ovaca na tradicionalan nacin, sama ideja uzgoja ovaca uvelike se
promijenila u posljednjih tridesetak godina. Promjene u okruzenju, nuznost usmjeravanja na
odrzivi razvoj na globalnom nivou, strateSko usmjeravanje otoka Cresa na odrzivi razvoj te
oCuvanje kulturne i povijesne bastine doveli su do nuznosti usmjeravanja komuniciranja
prema Kklju¢nim javnostima na drukciji nacin. S obzirom na navedeno, postavlja se pitanje
kako se o tradicijskom ovcarstvu na otoku Cresu mozZe komunicirati prema zainteresiranoj
javnosti s fokusom na odrzivi razvoj. Kroz primjere dobre prakse komuniciranja o
tradicijskom ovcarstvu na otoku Cresu identificiraju se elementi za uc¢inkovitu komunikaciju s
fokusom na odrzivost. Razli¢ite aktivnosti poput manifestacija, projekata i gospodarskih
aktivnosti usmjerenih na tradicijsko ovcarstvo pridonosi se usmjerenosti otoka na odrzivi
razvoj zajednice.

Kljucne rijeci: komunikacija, marketinski pristup, odrZivi razvoj, tradicijsko ovéarstvo, otok
Cres

UuvoD

Tradicijsko ovcarstvo godinama je predstavljalo poticaj gospodarskom razvoju
otoka Cresa. U novije doba drugi prioriteti i djelatnosti dobivaju primat u tome
razvoju, poput turizma kroz usluge smjestaja i ugostiteljstva (Plan razvoja Cresko-
LoSinjskog otocja do 2027 godine, 2022). Poljoprivredna djelatnost obuhvaca u
najvecoj mjeri ovcarstvo i maslinarstvo, najstarije grane djelatnosti na otoku Cresu, a
pored navedenoga prisutno je u manjem obujmu pcelarstvo, povrtlarstvo i
vinogradarstvo. lako se dio stanovnisStva i dalje bavi uzgojem ovaca te razvija
tradicijsko ovcCarstvo, sama ideja tradicijskog uzgoja ovaca uvelike se promijenila u
posljednjih tridesetak godina.

Industrijalizacijom, usmjeravanjem na druge sektore poput turizma, depopulacijom
otoka, smanjenim brojem mladeg stanovnistva (Plan razvoja Cresko-LoSinjskog
otocja do 2027 godine, 2022) te neisplativoscu iskljuciva bavljenja ovCarstvom na
tradicionalan nacin (Pavokovi¢ i Randi¢ n.d.) te usmjeravanjem otoka Cresa na
odrzivi razvoj i ocuvanje kulturno-povijesne bastine (Povelja razvoja otoka Cresa,
2015) tradicijsko ovcarstvo prestaje biti vazan pokretac razvoja otoka Cresa.
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Odrzivi razvoj podrazumijeva vjerovanje da je potrebno promijeniti i unaprijediti
ponasanje pojedinaca kako bi se uvazilo potrebe drugih skupina i zastitilo planet za
buduce generacije (Sharp 1992). Isto tako, odrzivi razvoj podrazumijeva medusobno
uskladen razvoj drustvene, ekonomske i okolisne dimenzije (Andresson i suradnici
2022). Takoder, i na razini EU-a (EUR-lex n.d.) te na razini Hrvatske (Nacionalni plan
razvoja otoka n.d.) istiCu vaznost odrziva razvoja, odnosno odrZziva razvoja oto¢nih
sredina. U literaturi se istiCe da je najve¢i naglasak odrzivosti na proizvodnji i
poljoprivrednom sektoru (Wang i suradnici 2019).

Iz gledista potrosaca odrziva potrosnja razvija se na temelju pretjerane potrosnje i
potrebe za promjenom navika potrosnje (Jackson 2014) te je to istaknuto medu
najvaznijim ciljevima odrziva razvoja (UN 2002), s naglaskom na unapredenje
tehnologije i opskrbu ekoloski prihvatljivim proizvodima, uslugama i razvoj
infrastrukture, odnosno poticanje ekoloski odgovorna ponasanja kroz ucinkovite
procese proizvodnje te iskoriStavanje resursa. Pritom se moraju zadovoljiti
potrosaceve potrebe i smanjiti negativan utjecaj na okoli$ (Nefat 2015).

Nesputana i nekontrolirana potro$nja moZe smanjiti kolicinu i kvalitetu prirodnih
resursa (Field i suradnici 2021), stoga, bi poslovni subjekti trebali razvijati odrzive
poslovne prakse, odnosno poticati i komunicirati o svojim odrzivim nastojanjima
kako bi potrosaci percipirali njihove proizvode, usluge i infrastrukturu kao one koji
su u skladu s njihovim vrijednostima i preferencijama glede odrziva ponasanja
(Peterson i suradnici 2020).

Sagledamo li komunikacijski aspekt proizvoda odnosno usluge, on podrazumijeva
isticanje specificnih karakteristika proizvoda, odnosno prenosenje fizickih,
funkcionalnih i simboli¢kih vrijednosti istoga s ciljem privlacenja i zadobivanja
pozornosti potrosaca te izgradnje i odrzavanja odnosa s potrosacima (Filipovi¢ i
suradnici 2024: 115). Apliciraju¢i navedeno na ovcarstvo kao dominantnu
poljoprivrednu djelatnost otoka Cresa, te imajuc¢i u vidu strateSko usmjeravanje
otocnih zajednica na odrzivi razvoj, postavlja se istrazivacko pitanje: kako se o
tradicijskom ovcarstvu na otoku Cresu moze komunicirati prema zainteresiranim
javnostima s fokusom na odrZzivi razvoj?

U nastavku se razraduje pojam komunikacije, odnosno komunikacijskih aspekata s
fokusom na odrZivi razvoj te se kroz primjer komunikacijskih aktivnosti (dogadaja,
manifestacija, projekata i gospodarskih aktivnosti) na podrucju otoka Cresa.
Takoder, sugeriraju se smjernice te identificiraju izazovi u razvoju komunikacijskih
praksi.

KOMUNIKACIJA ZA ODRZIVI RAZVO]
Komunikacija i elementi komunikacije
Sama komunikacija sloZen je proces koji se sastoji od vise elemenata koji pridonose

prenoSenju poruke medijima do krajnjih korisnika, odnosno ukljucuje i povratnu
spregu (Filipovi¢ i suradnici 2024). Komunikacija obuhvac¢a odasiljatelja i primatelja

350



informacija, kodiranje i dekodiranje komunikacijske poruke, medij prijenosa,
povratnu spregu te Sum u komunikacijskom kanalu (Kesi¢ 2003). Takoder, ona
podrazumijeva i skup aktivnosti kojima se Salju i razmjenjuju informacije o
proizvodu odnosno usluzi s potrosacima, bilo izravnom ili neizravnom
komunikacijom. Da bi sama komunikacija bila uspjesna, temelji se na nekoliko
ciljeva. Ciljevi komunikacije su (Tkalac Verc¢i¢ 2015): informirati, uvjeravati,
motivirati i izgraditi zajednicko razumijevanje. Koji cilj ¢e komunikacijska poruka
zadovoljavati ovisi i o predmetu komuniciranja. Samo informiranje podrazumijeva
takoder edukaciju publike (Grbac 2014). Uvjeravanje kao cilj komuniciranja nije
nuzno nagovaranje na kupnju odredenog proizvoda ili usluge, nego moze obuhvacéati
i diskretno skretanje pozornosti publike na odredeni cilj poslovnog subjekta kao Sto
je recimo podrzavanje tradicionalnih aktivnosti stanovnistva i ocuvanje kulturno-
povijesne bastine. Kroz motiviranje publike za sudjelovanje u odredenim
aktivnostima ili posjet odredenim dogadanjima postiZze se posjetenost odredene
manifestacije i vidljivost samog napora organizatora, ali i vidljivost komunikacijske
poruke. Izgradnja zajednickog razumijevanja kroz bolje i potpunije razumijevanje
napora poslovnog subjekta koji Zeli predstaviti svoje aktivnosti ciljnoj javnosti
omogucava usmjeravanje komunikacijskog procesa.

Komunikacijske poruke usmjerene su prema razliitim javnostima. Javnost tvore
razlic¢ite ciljne skupine cije Zelje i potrebe za informacijama treba zadovoljiti
izgradnjom mreZa odnosa s njima (Filipovi¢ i suradnici 2024). Ciljne skupine mogu
utjecati na sami poslovni subjekt kroza svoju (ne)reakciju na neku komunikacijsku
poruku, ali i na ostvarenje zadanih ciljeva kroz podupiranje odredene aktivnosti,
npr. posjetom odredenom dogadaju ili sudjelovanjem u njegovoj realizaciji. Prema
Tkalac Vercic¢ (2015), prema stupnju vaznosti za poslovni subjekt razlikuju se:
primarne, sekundarne i marginalne javnosti. Primarne javnosti mogu u velikoj mjeri
utjecati na sam poslovni subjekt kroza svoje reakcije na komunikacijske poruke te su
i samom poslovnom subjektu izrazito vazne. S druge strane, sekundarne javnosti one
su javnosti kojima se primarno poslovni subjekt ne obra¢a pomo¢u komunikacijskih
poruka, ali svakako neizravno utje¢e na njihove reakcije. Pritom je potrebno
analizirati informacijske potrebe odredene javnosti, njihov potencijal za
razumijevanje i prihvac¢anje novih informacija te usvajanje tih informacija (Callison i
Lamb 2004).

Poznavanje ciljne publike vazan je faktor u odluci koje informacije podijeliti, kako je
potrebno te informacije pripremiti te kojim medijem ili medijima se koristiti za
dijeljenje informacija (Agunda 1989). Razlikovanje komunikacijskih strategija,
metoda angazmana publike, vrsta medija i preferencija pojedinih ciljnih skupina
(Lamm i suradnici 2019) utjeCe na strategije i nacine dijeljenja informacija i
komuniciranja. Doda li se jos razvoj tehnologije te promjena nacina komuniciranja i
dijeljenja informacije te angazmana ciljne publike, dolazi se do zakljucka da su
odasiljatelji komunikacije, tj. poslovni subjekti, u izazovnoj situaciji kako bi razvili
pozitivnu percepciju prema komunikacijskoj poruci, odnosno dogadaju ili aktivnosti
o kojima komuniciraju (Ashley i Tuten 2015). Prosiri li se razmatranje te se
tradicijsko ovCarstvo promatra kao iskustveno dobro, temelje¢i na premisama
Kastelan Mrak i Kastelan (2023), moze se zakljuciti da se o tradicijskom ovcarstvu
moZe komunicirati uklju¢ivanjem ciljne javnosti u proces nastanka ili pruzanja
usluge, odnosno stvaranja dogadaja ili manifestacije. Tako korisnici mogu kroz
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ukljucenost u proces stvaranja i pruzanja sudjelovati i u samome komuniciranju o
odredenom dogadaju ili manifestaciji.

Takoder, identifikacija klju¢nih javnosti (Tkalac Verci¢ 2015) nuzna je kako bi se
usmjerila komunikacija. Klju¢ne javnosti predstavljene su kroz internu javnost,
medije, potrosace, vladine institucije te poslovne subjekte. Naime, kroz prilagodbu
komunikacijske poruke i na¢ina komuniciranja pojedinoj klju¢noj javnosti postize se
uspjesna i kvalitetna komunikacija.

Komuniciranje u kontekstu odrZziva razvoja

Odrzivi razvoj obuhvaca razvoj koji se temelji na smanjivanju negativnih promjena u
drustvu te smanjivanju negativnih utjecaja koji su nastali neprimjerenom
upotrebom resursa i njihovom prekomjernom eksploatacijom (Adger i Winkels
2014). Kroz cjelovito sagledavanje ekonomskih, drustvenih i ekoloskih indikatora
(Ruta i Hamilton 2007) pristupa se odrzivomu razvoju. Krajnji je cilj odrziva razvoja
iskoriStavanje okolisa i resursa kako bi se zadovoljile trenutacne potrebe drustva
bez ugrozavanja buduc¢nosti (Adger i Hodbod 2014).

U komunikaciji s potrosacima sve veci broj poslovnih subjekata komunicira o
drustveno odgovorno poslovanju koje se o€ituje u njihovoj strategiji (Jardas Antonic,
Guberina, Kurtovi¢ 2022), pri ¢emu se odrZivost u najvecoj mjeri promatra kroz
odrzivost u proizvodnji i poljoprivrednom sektoru (Wang i suradnici 2019).
Takoder, u samom komuniciranju i percepciji javnosti velika pozornost usmjerena je
na prehranu, odnosno poticanje odrzive potrosnje hrane (Holt i suradnici 2015),
gdje je jedan od aspekata vezan uza smanjenje otpada od hrane, posebice kod mladih
osoba (Seskar i suradnici 2022). Takoder, i odrzivo iskori$tavanje odjevnih
predmeta (Rumble i suradnici 2014) predstavlja jedan od fokusa u komuniciranju i
percepciji javnosti kad se govori o odrzivu razvoju te negativnom utjecaju pojedinih
industrija na okolis. Tekstilna industrija takoder je okarakterizirana kao veliki
zagadivac (Quantis 2018) te se posljedi¢no razvija pokret odrzive modne industrije
koji dobiva sve viSe pozornosti kod mladih potrosaca (Dlaci¢ i suradnici 2021).
Pritom je uocena razlika izmedu stavova i ponasanja potrosaca kad se raspravlja o
odrzivim modnim proizvodima (Rasi¢ i suradnici 2023). S obzirom na kompleksnost
same tematike, potrebna je dobra kombinacija odabira vremena kada se
komunikacijska poruka odasilje, vrste poruke, odabira kanala komuniciranja te
odabira ciljne publike (Lamm i suradnici 2019).

Usmjeravanje na odrzivi razvoj moze se sagledati iz viSe aspekata. S
makromarketinskog aspekta, gdje je pozornost vezana uz odrzivost druStva kao
cjeline te s mikromarketinskog aspekta, gdje se veze za lokalne zajednice i postizanje
odrzivosti u manjim zajednicama. Takav je primjer i otok Cres, odnosno podrucje
otoka Cresa na kojem se usmjeravaju na odrzivi razvoj i ocuvanje kulturno-povijesne
bastine (Povelja razvoja otoka Cresa 2015). Navedeno je povezano i s potpisivanjem
Deklaracije o pametnim otocima, odnosno smjernicama donesenima na inicijativu
oto¢nih jedinica lokalne samouprave i drugih dionika na otocima 2017. godine, s
cilijem razvoja pametnih, ukljucivih i uspjesnih oto¢nih zajednica za inovativnu i
odrzivu Europu (Nacionalni plan razvoja otoka n.d.) te definiranjem Plana razvoja
Cresko-loSinjskog oto¢ja do 2027 godine (2022). U navedenim dokumentima istice
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se odrzivost u aspektima odrziva gospodarska i pozeljnog okruzenja za rad,
pametnog upravljanja prostorom i prirodnim resursima te odrZivim iskoriStavanjem
i obnovom kulturne bastine (Plan razvoja Cresko-LoSinjskog otocja do 2027. godine,
2022).

Uzimajué¢i u obzir fokus otoka Cresa na odrzivost te usmjerenost gospodarstva
prema sektoru turizma kroz usluge smjestaja i ugostiteljstva, ali i poljoprivrednu
djelatnost koja obuhvacéa u najvecoj mjeri ovcarstvo i maslinarstvo (Plan razvoja
Cresko-LoSinjskog oto¢ja do 2027. godine, 2022), na otoku Cresu registrirano je 230
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava i 14 poslovnih subjekata razli¢itih oblika
organiziranosti te 2 zadruge. Spomenuti oblici poljoprivrednih poslovnih subjekata
kroz ovcarstvo uzgajaju cresku ovcu pramenku, autohtonu pasminu otoka Cresa, te
su dominantna gospodarska poljoprivredna djelatnost.

Samo tradicijsko ovcarstvo promijenilo se pod utjecajem industrijalizacije te
demografskih promjena. Spomenuto utjece na nacin bavljenja ovéarstvom koji je i
dalje temeljen na tradiciji i tradicionalnom uzgoju na otvorenim pasnjacima, gdje
ovce provode cijelu godinu (Pavokovi¢ i Randi¢ n.d.). Takoder, s obzirom na to da je
ovca pramenka prilagodena ekoloskim uvjetima na otoku Cresu, samo stratesko
usmjerenje na ocuvanje bastine otoka Cresa nije neuobicajeno (Povelja razvoja
otoka Cresa 2015), kao ni usmjeravanje i poticanje odrziva razvoja otoka.

KOMUNICIRANJE TRADICIJSKOG OVCARSTVA: PRIMJER OTOKA CRESA

Za razumijevanje komuniciranja o tradicijskom ovcarstvu potrebno je razumjeti
kljucne javnosti. One su predstavljene kroz internu javnost, medije, potrosace,
vladine institucije te poslovne subjekte koji se bave ovcarstvom, odnosno
poljoprivredom. Metode istraZivanja kod analize komuniciranja o tradicijskom
ovCarstvu otoka Cresa obuhvacaju analizu sadrzaja na mreZznim stranicama i
drustvenim medijima (Facebook i Instagram), u objavljenim ¢lancima na portalima
uz otok Cres i tradicijsko ovcarstvo te povijesnu metodu kojom je pretrazivana
dostupna dokumentacija uza stratesko pozicioniranje otoka Cresa.

Interna javnost predstavljena je kroz pojedince, odnosno obiteljska poljoprivredna
gospodarstva koja se bave ovcarstvom, tj. tradicijskim ov¢arstvom. Valja spomenuti
da su na otoku Cresu, uz ovce kojih je viSe od 10 000 (Plan razvoja Cresko-
LoSinjskog otoc¢ja do 2027. godine, 2022) i 102 gospodarstva koja se bave njihovim
uzgojem, prisutne i koze, magarci te konji u neSto manjem broju. Ovoj javnosti
potrebno je osigurati uvjete kako bi se i dalje bavili tradicijskim ovc€arstvom jer isto
pridonosi ekoloskom ocuvanju otoka Cresa (Pavokovi¢ i Randi¢ n.d.).

Mediji, kao sljede¢a klju¢na javnost, odgovorni su za komunikaciju s ostalim
klju¢nim javnostima kao Sto su potrosaci i poslovni subjekti. Naime, kroz razlicite
oblike komuniciranja pomocu tradicionalnih (TV, radioemitiranje, plakati, novine
Casopisi) i digitalnih medija (internet i drustvene mreze) (Grbac 2014; Kesi¢ 2003;
Ruzi¢ i suradnici 2014) plasiraju se komunikacijske poruke usmjerene na promociju
dogadanja, manifestacija, projekata i gospodarskih aktivnosti. Komunikacijska
poruka plasira se na mreZznoj stranici Turisticke zajednice Grada Cresa
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(www.visitcres.hr), ali i na druStvenim mreZama, kako na Instagramu tako i na
razli¢itim stranicama na Facebooku, profilima i grupama koje su usmjerene na
pracenje, informiranje i edukaciju uz dogadaje i manifestacije na otoku Cresu.

Tako se tradicijsko ovCarstvo promovira na Medunarodnom festivalu meha (Slika 1)
koji se odrzava na otoku Cresu u Orlecu te otoku LoSinju u Nerezinama vec trinaest
godina (Radio Jadranka 2024), kroz druStvene mreze (Medunarodni festival meha
2024, Festival meha u Orlecu 2018) i na mreznim stranicama (Mijeh, meh i sve
njemu sli¢no 2024, Medunarodni festival meha - visitcres.hr n.d.).

[P

MEDNARODNI FESTIVAL MEHA

Mesto: T
Cas: 25- 2652024

Slika 1. Medunarodni festival meha
Izvor: Medunarodni festival meha - visitcres.hr (2024)

Odrzava se i manifestacija Cres na pijatu, odnosno FesSta creske janjetine i sira (Slika
2) koju organizira viSe udruga i organizacija na Cresu. U sklopu manifestacije, uz
gastro ponudu odrZavaju se radionica filcanja i glazbeni nastupi otockih folklornih
skupina.

Slika 2. Cres na pijatu - Festa creske janjetina i sira
Izvor: FeSta od creske janjetine i sira (2024)

Kako bi promovirali tradicijsko ovcarstvo, udruga Pramenka organizira i
manifestaciju Creska ovca ve¢ 16. put (Rekordna Izlozba creske ovce: Frizeri za ovce
pokazali umijece, brzinu i kreaciju 2023, Posjetite Cres i uzivajte u manifestaciji
"Creska ovca" uz bogat program i nastup Alena Vitasovi¢a 2024). Na manifestaciji se
kroz predstavljanje ovaca, natjecanje u SiSanju ovaca te kroz izbor najboljeg ovna i
najbolje kolekcije ovaca promovira tradicijsko ovcarstvo te ofuvanje pramenke,
autohtone pasmine. Prisutna je i gastroponuda proizvoda koji se temelje na ov¢jem
mesu i preradevinama.
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Ana Musié pod budnim okom oca Antona / Snimio W. SALKOVIC

Pogledati se moglo deset kolekcija ovaca / Snimio W. SALKOVIC
Slika 3. Manifestacija Creska ovca
Izvor: Rekordna IzloZba creske ovce: Frizeri za ovce pokazali umijece, brzinu i kreaciju (2023),
Poslije dvije propustene godine odrZana ovcarska festa u Orlecu (2022)

Takoder, Udruga Ruta (2024) kroz preradu otocke vune i izradu proizvoda od
filcane vune promice edukaciju (Slika 4) te odrzivi razvoj i sudjeluje u ocuvanju
kulturnog, ekoloskog, turistickog i drustvenog identiteta otoka Cresa (Udruga Ruta -
Facebook, 2024).

w
RUTA:
&, RutaCres v

RUTA- NOVOSTI  AKTIVNOSTI- VUNAIFICANIE  FROIZVODI- MACMALC  FRESS

1v0 Ureda za udruge Viade RH | Naclonalne zaklade za
m novog jednogods fonda EU, Udruga Ruta take

e postala peva organizaciia na otoku Cresu koja Je povukh

razvo) cviinoga drudtva.

Slika 4. Udruga Ruta Cres
Izvor: Udruga Ruta (2024), Udruga Ruta - Facebook (2024)

Kroz osnivanje Muzeja ovcarstva u Lubenicama (Slika 5) takoder je stavljen naglasak
na oc¢uvanje ovcarstva i prikaz tradicijskog ovcarstva kroz povijest (Muzej ovcarstva
2024).
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Slika 5. Muzej ovcarstva
Izvor: Muzej ovCarstva (2024)

Izdavastvo koje ima za cilj ocuvanje tradicije uz tradicionalno ovcarstvo (Slika 6)
promice ocuvanje tradicije otoka Cresa uz bavljenje ovcarstvom.

Marina Jurkota Rebrovi¢

Tradicijsko ovéarstvo otoka Cresa: prilog istrazivanju Marijana Dlati¢ « Hrvoje Badurina
Beitrag zur Untersuchung der traditionellen Schafzucht auf der Insel Cres
Contributo alla Ricerca sullAllevamento Tradizionale di Pecore nell'Isola di Cherso

Slika 6. Izdavastvo
Izvor: Muzej ovcarstva (2024)

Potrosace kao jednu od javnosti predstavljaju kako turisti i izletnici tako i lokalno
stanovniStvo. Naime, kroz sudjelovanje u manifestacijama i dogadajima daju svoju
potporu ocuvanju tradicijskog ovcarstva.

Vladine institucije kroz razliCite subvencije za uzgoj i oCuvanje uzgoja ovaca te
odrZavanje paSnjaka i ekoloski pristup tradicijskom uzgoju ovaca pridonose
odrzivosti tradicijskog ovcarstva. Edukacija o, primjerice, alternativnoj upotrebi
ovcje vune kao gnojiva i malca (Kako ov¢ju vunu koristiti kao gnojivo i mal¢? 2023)
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takoder je jedan od nacina na koje vladine institucije mogu utjecati na pozitivan
razvoj tradicijskog ovcarstva.

Poslovni subjekti sudjeluju u gospodarskom razvoju otoka Cresa kroz bavljenje
tradicijskim ovcarstvom, ali i otvaranje poslovnih moguc¢nosti kao $to je otvaranje
sirane (Slika 7) u Loznatima (Nadam se da ¢e sirana potaknuti Cresane na bavljenje
stocarstvom 2021, Biznis u selu Loznati od samo 37 zitelja: Udruzeni bratici
razvijaju ovcarstvo i grade modernu siranu 2019; Zapocela izgradnja sirane u
Loznatom 2019) i razvoj ovcarstva i kozarstva, te nudenje proizvoda potrosacima
kroz ugostiteljsku djelatnost, ali i proizvode od ovéjega i kozjeg mlijeka.

Danijel Kucica: Nadam se da ¢e sirana potaknuti
Cresane na bavljenje stocarstvom

od2at stodarstvo na otoku

Slika 7. Razvojni potencijal - otvaranje sirane

Izvor: Biznis u selu Loznati od samo 37 Zitelja: UdruZeni brati¢i razvijaju ovcarstvo i grade
modernu siranu (2019), Nadam se da ¢e sirana potaknuti Cresane na bavljenje stoCarstvom
(2021)

ZAKLJUCAK

Tradicijsko ovcCarstvo u proslosti je bilo temelj gospodarskog razvoja otoka Cresa.
Pored sektora djelatnosti vezanih uz turizam Kkoje su zauzele primat u
gospodarskom razvoju otoka Cresa, i dalje poljoprivredne aktivnosti, odnosno
ovcarstvo i maslinarstvo, pridonose istomu. Sa strateskim usmjeravanjem razvoja
otoka Cresa k odrZivu razvoju i oCuvanju kulturne i povijesne bastine, potrebno je
usmjeriti se kod poljoprivrednih aktivnosti na odrzivi razvoj tradicijskog ovcarstva,
ali i ekoloski te odrzivi razvoj maslinarstva jer je rije¢ o dvjema najzastupljenijim
poljoprivrednim djelatnostima.

S ciljem komuniciranja o tradicijskom ovcarstvu s identificiranim klju¢nim

javnostima napravljeni su ve¢ odredeni koraci te osmiSljene manifestacije i
dogadanja koja ga promoviraju s fokusom na odrzivi razvoj otoka Cresa. Pored
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navedenoga, identificirani su i izazovi s kojima se susrec¢u uzgajivaci ovaca kao $to su
alohtona divlja¢, divlje svinje i jelen lopatar, €iji je izlov oteZan radi krskog i
nepristupacnog terena (Pavokovi¢ i Randi¢ n.d.). Alohtona divlja¢ ugrozava ne samo
uzgoj ovaca nego i unistava suhozide kojima se ovce, koje cijelu godinu borave na
pasnjacima, drZe u svojim stanistima, odnosno kod vlasnika. S obzirom na stratesko
usmjerenje otoka, budu¢nost je usmjeravanje na ekolosko ovcarstvo, ali uz nadzor
nadleznih organa. Edukacijom je moguce postic¢i bolje iskoriStavanje ovc¢je vune za
filcanje i izradu proizvoda, primjerice ukrasnih predmeta od filcane vune kojima se
iznajmljiva¢i mogu koristiti kao prigodnim poklonima. Moguce je kroz edukaciju u
osnovnim i srednjim Skolama educirati mlade o moguénostima iskoriStavanja ovcje
vune, npr. kroz kreativne radionice za djecu. Ov¢jom vunom moZe se Koristiti za
ekolosko gnojivo u poljoprivredi. Dok se o manifestacijama i dogadanjima koja
promoviraju tradicijsko ovcarstvo kao S$to su Festival meha, Creska ovca i FeSta od
creske janjetine i sira ekstenzivno komunicira u razli¢itim medijima, sugerira se
poraditi na novim aktivnostima i dogadanjima, kao npr. uklju¢ivanju virtualne
stvarnosti (Grudi¢ Kvasi¢ 2023) kroz posjete starim pastirskim stanovima, gdje bi
posjetitelji iskusili tradicijski nacin Zivota vezan uz ovcarstvo. Spomenutim
aktivnostima privukli bi se turisti i posjetitelji na otok Cres i izvan sezone kako bi se
na taj nacin osigurao i potaknuo odrzivi razvoj otoka Cresa i lokalne zajednice.

Buduce analize mogle bi sagledati komuniciranje prema razli¢itim ciljnim
skupinama, npr. perspektivu starije i mlade generacije, ili stajaliSta pojedinaca
ukljuenih u tradicijsko ovcarstvo te onih usmjerenih na turizam. Takoder,
sagledavanje komuniciranja kroz perspektive pojedinaca ukljuenih u razlicite ciljne
skupine putem primarnog istrazivanja moglo bi ponuditi novu perspektivu te dati
smjernice prilagodena komuniciranja pojedinim ciljnim skupinama.

Napomena: Rad je financijski potpomognut iz projekta SveuciliSta u Rijeci ZIP-
UNIRI-2023-20.
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